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O Publicador se esforçou para ser o mais preciso e completo possível na criação deste relatório, não obstante o fato de ele não garantir ou representar a qualquer momento que o conteúdo contido seja preciso devido à natureza em rápida mudança da Internet.

Embora tenham sido feitas todas as tentativas para verificar as informações fornecidas nesta publicação, o Publicador não assume nenhuma responsabilidade por erros, omissões ou interpretações contrárias do assunto aqui descrito. Quaisquer negligências percebidas de pessoas, povos ou organizações específicas não são intencionais.

Nos livros de conselhos práticos, como qualquer outra coisa na vida, não há garantias de renda. Os leitores são aconselhados a responder a seu próprio julgamento sobre suas circunstâncias individuais para agir em conformidade.

Este livro não se destina ao uso como fonte de aconselhamento jurídico, comercial, contábil ou financeiro. Todos os leitores são aconselhados a procurar serviços de profissionais competentes nas áreas jurídica, comercial, contábil e financeira.
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Como tornar seu negócio "clique"
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PPC significa Pay-Per-Click - uma técnica popular de publicidade na Internet. Encontrada em sites, redes de publicidade e, principalmente, em mecanismos de pesquisa, a publicidade PPC envolve links patrocinados que geralmente são na forma de anúncios de texto. Geralmente, eles são colocados perto dos resultados da pesquisa, em que um anunciante paga uma quantia específica aos visitantes que clicam nesses links ou banners e chegam à página da web do anunciante.

Em essência, a publicidade PPC tem tudo a ver com lances para a posição superior ou líder nos resultados e nas listagens de mecanismos de pesquisa. Os anunciantes fazem isso comprando ou fazendo lances em frases-chave relevantes para seus produtos ou serviços - quanto maior o lance, maior o ponto nos resultados da pesquisa, mais as pessoas encontrarão o anúncio (e clicarão nele) para acessar seus sites (é por isso que algumas pessoas chamam de "leilão de palavras-chave"). Os anunciantes pagariam o preço do lance toda vez que um visitante clicar no site.

A publicidade PPC também é conhecida sob os seguintes nomes / variações:

· Pagar por canal

· Pagamento por desempenho

· Pagar por classificação

· Pagar por posição

· Custo por clique (CPC)

A publicidade PPC geralmente é feita com os seguintes procedimentos padrão:

1. Configurando uma conta e / ou depositar fundos.

2. Criando uma lista de palavras-chave. 

3. Escolhendo (e configurando) uma conta com um mecanismo de pesquisa PPC.

4. Lances no canal do anúncio, incluindo as palavras ou frases do resultado da pesquisa. 

5. Escrevendo uma cópia do anúncio.

6. Configurando as 'páginas de destino' para seus anúncios.

7. Colocar o anúncio no mecanismo de pesquisa.

Existem muitos benefícios na publicidade Pay Per Click, tornando-a uma maneira eficaz de promover um negócio 'online'. Alguns deles estão listados abaixo:

· Seja lançado imediatamente. Os anúncios PPC são implementados muito rapidamente - eles podem ficar "online" dentro de uma hora após vencer a oferta e pagar por ela.

· Obtenha tráfego específico, pré-qualificado e de qualidade. O PPC fornece uma qualidade ou um tráfego bem direcionado. Os visitantes são reduzidos a pessoas 'qualificadas' que realmente procuram produtos e / ou serviços específicos que você oferece - aqueles com maior probabilidade de se tornar um 'líder' (um convertido) e concluir uma transação (comprando seu produto ou assinar o serviço que você está oferecendo.

· Amplie seu alcance. A publicidade PPC fornece tráfego adicional ao seu site, além dos mecanismos de pesquisa naturais ou "orgânicos".

· Acompanhe seu investimento. A publicidade PPC utiliza um sistema de rastreamento que determina exatamente quem vem ao site e o que faz quando chega - o tempo de permanência no site e o número de páginas (incluindo as páginas reais) exibidas. Essas são ferramentas valiosas para determinar estatísticas como retorno do investimento (ROI), custo de aquisição por visitante e taxas de conversão (a porcentagem de visitantes que são convertidos em clientes ou leads).

Abaixo estão algumas coisas importantes a considerar ao planejar uma campanha de pagamento por clique:

1. Conheça o seu produto.

Faça um inventário do produto e / ou serviços que você tem a oferecer (antes de mais nada).

2. Fique dentro do orçamento.

Determine seu orçamento diário ou mensal; e fique com isso. Isso significa manter seu orçamento em mente, evitando guerras de lances, se possível.

3. Faça o lance certo.

Saiba como fazer lances certos - um lance muito alto pode esgotar todo o seu dinheiro, enquanto um lance muito baixo pode fazer com que você perca esse ponto.

4. Observe a linha de fundo.

Avalie sua margem de lucro com seus gastos ou despesas. Saiba quando parar e encerrar seu programa PPC - se você gasta mais em publicidade, mas tem pouca ou nenhuma venda.

5. Encontre as palavras-chave certas.

Decida quais frases de palavra-chave optar e fazer lances. Faça uma pesquisa de palavras-chave, analisando os termos de pesquisa existentes ou com o uso de ferramentas de sugestão de palavras-chave on-line, para saber quais termos são mais usados ​​na pesquisa de itens relacionados ao seu negócio. Concentre-se em palavras-chave específicas, não nas gerais.

6. Escreva anúncios eficazes.

Um bom anúncio PPC é aquele que pode convencer e mover um pesquisador. Existem várias abordagens para isso:

· Ofertas de desconto

· Depoimentos

· Celebridades / endossantes famosos

· Garantias de devolução do dinheiro

· Avaliações gratuitas ou amostras de ofertas

· Brindes

· Psicologia reversa

· Principais benefícios ("Perder peso")

· Instruções diretas ("Clique aqui")

7. Mantenha um site com aparência profissional.

Seu conteúdo da web deve ser atualizado regularmente e verificado quanto a erros ortográficos e gramaticais. Não deve haver links ou imagens quebrados. O site deve ser simples - projetado de tal maneira que seja fácil para os visitantes navegar e carregar. Inclua detalhes de contato para criar uma boa impressão entre os clientes em potencial.

Promoção máxima na Web com PPC

Envolver-se em publicidade pay-per-click (PPC) tem seus próprios benefícios e desvantagens.

Atualmente, os negócios estão realizando diferentes tipos de medidas de austeridade quando se trata de anunciar seus produtos e serviços. Isso ocorre devido às altas taxas de colocação de anúncios na impressão e na televisão. Mas existe uma abordagem de rápido crescimento que os empresários podem utilizar para aproximar seus serviços das pessoas e isso é através do Marketing na Internet.

Uma ferramenta que está causando popularidade no marketing na Internet é a publicidade PPC. Essa é uma técnica usada no marketing de mecanismos de pesquisa que exige que você pague uma taxa toda vez que alguém clicar em um anúncio em seu site. Normalmente, esse canal é feito através de um processo de licitação. Se você é o melhor lance para suas palavras-chave / frases, com certeza estará no primeiro lugar em todos os mecanismos de pesquisa. Certifique-se da eficácia da sua cópia do anúncio para obter o maior número de cliques necessário para sua empresa.

PPC - Os Profissionais

1. Você não precisa ser um gênio em informática e tecnologia para poder executar esta campanha publicitária. 

2. Resultados imediatos são vistos após alguns dias.

3. Não há necessidade de fazer um site estar em conformidade com as regras de SEO.

4. Nada a perder, mesmo se você não estiver no topo das páginas de diferentes mecanismos de pesquisa. Você ainda pode sempre escolher publicidade PPC.

5. Você pode usar qualquer mecanismo de pesquisa disponível.

6. Você pode digitar qualquer palavra-chave que desejar.

PPC - Os Contras

1. Pagamentos fixos todos os meses para o mecanismo de pesquisa que você escolher.

2. Pague por cada clique recebido pelo seu site. Às vezes, os visitantes são apenas concorrentes ou pessoas fazendo brincadeiras nos mecanismos de busca. Esse aborrecimento desperdiça dinheiro que você coloca nessa publicidade.

3. A incapacidade de pagar as taxas no próximo mês significaria a remoção do seu site nas listagens pagas.

4. Essa publicidade só pode ser usada temporariamente porque é difícil de manusear a longo prazo.

5. Os preços de pagamento por clique podem ser caros por longos períodos, portanto, isso deve ser interrompido após uma campanha publicitária.

Mas como exatamente a publicidade PPC pode aumentar o tráfego, leads e vendas?

TRÁFEGO PRÉ-QUALIFICADO. Todos os visitantes do seu site já são considerados consumidores ou compradores qualificados do seu produto. A publicidade PPC leva seus clientes a você por um custo menor.

EXPOSIÇÃO IMEDIATA, LUCROS IMEDIATOS. Os mecanismos de pesquisa PPC permitem que você obtenha os resultados desejados rapidamente. Eles terão seu site ativo em apenas algumas horas, o que significa aumento imediato nas vendas.

PRINCIPAIS LISTAS CONSISTENTES. Isso é para colocar seu site no topo dos resultados da pesquisa patrocinada gratuitamente. Você só precisa escolher as palavras-chave relacionadas ao seu site e empresa e colocá-las em suas páginas da web. Depois disso, você está pronto.

A publicidade PPC permite que os anunciantes controlem suas campanhas publicitárias. Os anunciantes segmentaram efetivamente seu público-alvo e definiram seu próprio preço por clique. As redes de publicidade PPC fornecem a plataforma para identificar o público desejado por cenário geográfico, tópico e setor. Essas redes têm uma lista de sites dos editores onde os anúncios serão colocados.

As ferramentas são fornecidas pelas redes para verificar como o limite de pagamento por clique está funcionando para um determinado anunciante. Se ainda for competitivo, ele será listado nas listas de pesquisas pagas ou gera vendas? Obviamente, se o anunciante fez o lance mais alto, maiores as chances de o anúncio ser visto no mecanismo de pesquisa. Essas redes também fornecem proteção aos anunciantes contra fraudes por clique. Essa configuração de publicidade permite que os anunciantes definam um orçamento diário para seus anúncios, portanto, menos gastos com cliques desnecessários. O anunciante nunca ultrapassará seu orçamento.

Na publicidade PPC, o que é importante são as palavras-chave e frases. Você precisa selecionar pelo menos 10 palavras-chave "muito específicas" que forneceriam o melhor tráfego na pesquisa. Em seguida, escreva o anúncio de maneira criativa, mas direta. Diga a verdade sobre o seu produto ou serviço e não minta. Ainda bem que o seu produto ou serviço não decepcionará aqueles que confiam na promessa do seu anúncio - mas e se acontecer de outra forma? Importante também é a clareza do anúncio. Não use idiomas muito vagos. Inclua detalhes importantes como o preço.

Importante! Você também deve se lembrar de planejar seus lances. Não exagere na oferta porque você perderá apenas seu dinheiro e não ficará tão baixo que seus anúncios nunca terão a chance de aparecer. Verifique seu lucro com seus gastos. Se você não encontrar nenhum progresso, provavelmente terá que abandonar sua campanha de publicidade.
Mais e mais anunciantes usam publicidade PPC e ela continuará a crescer mais rapidamente do que qualquer técnica de publicidade online. Das receitas deUS $ 2,6 bilhões em 2004 para US $ 5,5 bilhões em 2009, o custo por clique também aumentará drasticamente de US $ 0,29 a US $ 0,36. 

A publicidade PPC é nova no marketing on-line e continuará nos próximos anos. Para os anunciantes, isso significa aumentar as receitas com menos despesas com publicidade, economia, mais vendas, bom retorno do investimento (ROI) e campanhas publicitárias eficazes nos próximos dias.

Como criar um gerenciamento de campanhas rentável PPC

Certas palavras-chave ou frases que as pessoas digitam em um mecanismo de pesquisa levam a centenas e centenas de resultados de pesquisa que pertencem a essa palavra-chave específica. As empresas que desejam anunciar na rede usando uma campanha PPC precisam criar uma infinidade de palavras-chave associadas ao negócio que estão executando; portanto, quando os clientes em potencial digitarem essas palavras-chave, eles os levarão ao site de negócios.

Esse é praticamente todo o conceito que opera por trás do PPC. É assim que uma campanha PPC gera tráfego para o seu site, com a seleção das palavras-chave certas que as pessoas podem pesquisar na rede.

Algumas palavras-chave tendem a ser mais caras que outras, especialmente as populares. É vital selecionar as palavras-chave corretas para obter o valor do seu dinheiro. É por isso que é importante gerenciar sua campanha de PPC com sabedoria. Às vezes, é melhor optar pelas palavras-chave menos populares que não são tão caras, principalmente se você tiver um orçamento limitado. Algumas empresas ainda contratam a ajuda de um consultor para gerenciar suas campanhas de PPC.

Existem muitos especialistas especializados em gerenciamento de campanhas PPC. Eles vêm com planos estratégicos e avaliam a necessidade de seus clientes. Eles então criam uma campanha de PPC que atende às especificações de seus clientes.

É por isso que as grandes empresas online buscam a experiência de um profissional para executar sua campanha de anúncios PPC, porque o conjunto certo de planos pode potencialmente gerar uma grande quantidade de lucros. Quanto mais palavras-chave você tiver, maior será a probabilidade de os clientes clicarem nessas palavras-chave que as levarão ao seu site. Existem também alguns softwares que você pode comprar, comoGoToastou Classificação do lance. Esses programas rastreiam sua listagem de palavras-chave.

Se você está administrando um negócio on-line e planeja executar uma campanha PPC, é aconselhável comprar palavras-chave extremamente relacionadas ao tema do seu negócio. Dessa forma, as pessoas sabem o que estão recebendo e não se confundem com o conteúdo do seu site. O segredo é usar palavras-chave ou frases pesquisadas com frequência, mas que custam muito pouco.

As chances são de que, quanto mais as pessoas ficam no seu site, a probabilidade desses clientes em potencial fazerem uma transação.

Mas a primeira coisa é a primeira: você deve atraí-los para o seu território. 

É por isso que muitos empresários gastam uma grande quantia de seu orçamento em publicidade, porque sabem que a campanha publicitária correta pode começar a rolar.

Além disso, você deve fazer alguma pesquisa antes de iniciar sua campanha de PPC. Existem muitos mecanismos de pesquisa PPC para você escolher. Aqueles que são menos renomados cobram menos pelas mesmas palavras-chave que você encontraria nos maiores mecanismos de pesquisa PPC.

O melhor das campanhas de PPC é que você pode alcançar um público mundial. Publicidade on-line significa marketing global.

A maioria dos mecanismos de busca PPC exige um pagamento mensal em troca de seus serviços. Mas se você não efetuar os pagamentos, eles removerão automaticamente suas listagens dos mecanismos de pesquisa. Portanto, certifique-se de pagar suas contas mensais, para que todos os esforços que você coloca em sua campanha de PPC não sejam desperdiçados.

Os ganhos potenciais que podem ser gerados ao iniciar uma campanha de pagamento por clique são significativos. É por isso que muitas empresas on-line agora estão tentando entrar em ação. Agora, com o conjunto certo de palavras-chave e um plano inteligente de gerenciamento de campanhas PPC, mais do que nunca, as empresas on-line estão ganhando muito dinheiro.

Gerenciamento de lances PPC
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Mecanismos de pesquisa como Abertura, Google AdWords, Pesquisar Yahoo e Mivaofereça as melhores posições entre as listagens patrocinadas para palavras-chave / frases específicas que você escolher. A idéia para fazer lances é que você precisa comprar / dar lances em palavras-chave / frases relevantes para sua empresa. O maior lance fica no topo da lista de resultados de pesquisa e o segundo maior lance, é claro, obtém a próxima lista do topo e assim por diante. Sempre que um visitante clicar no seu site, você terá que pagar o mesmo valor que definir para essa palavra-chave específica.

O PPC pode ser muito caro, demorado e às vezes não vale a pena. Mas se você souber como executar os procedimentos passo a passo, o PPC é uma mudança bem-vinda à publicidade tradicional.

Se você pesquisa produtos, artigos e leilões na rede, geralmente digita uma palavra-chave ou um conjunto de frases para guiá-lo em sua pesquisa. Ou você usaGoogle ou YahooPesquise dependendo de onde você se sente mais confortável e onde geralmente obtém os melhores resultados. Assim que você digitar o botão de pesquisa, será exibida imediatamente uma longa lista de palavras-chave ou frase contendo as palavras-chave que você digitou. O primeiro ou o link principal que você viu provavelmente é aquele que oferece o lance mais alto para a palavra-chave que você tipo. Dessa maneira, os empresários produzirão os resultados desejados; eles são anunciados ao mesmo tempo, economizando e gastando apenas os cliques necessários, que podem traduzir em vendas em potencial.

A maneira de iniciar o gerenciamento de lances PPC é identificar primeiro o custo máximo por clique (CPC) que você deseja pagar por uma determinada palavra-chave ou frase. O CPC varia de acordo com o tempo e até o mecanismo de pesquisa também. O CPC máximo pode ser medido pela média dos custos atuais dos lances (os lances variam de US $ 0,25 a US $ 5). A média desses lances deve ser usada como o CPC máximo para começar. À medida que sua campanha de publicidade progride, a taxa de conversão real (visitantes que procuram compradores / vendas em potencial) será determinada e você poderá ter que ajustar seu CPC (taxa de lances) de acordo.

Ao começar a licitar, adote estratégias de lances diferentes para vários mecanismos de pesquisa. Os mecanismos de pesquisa têm seus próprios sistemas PPC que requerem abordagens diferentes. Também vale a pena identificar lances diferentes para as mesmas frases-chave em vários mecanismos de pesquisa.

Outra coisa, é mais sábio não concorrer ao primeiro lugar por duas razões: 1) É muito caro e impraticável e 2) Os surfistas geralmente tentam consultas de pesquisa diferentes em vários mecanismos de pesquisa antes de escolherem o que melhor se encaixa no que eles estão procurando. Isso dificilmente resulta em conversão. Tente fazer um lance para o quinto lugar e continue subindo.

Se você está indo agora firmemente em seus lances de PPC, é hora de você desenvolver sua própria estratégia de lances. É importante rastrear quais sites trazem a maior parte do seu tráfego e identificar a classificação dos seus anúncios pagos. Isso ajudará sua estratégia de lances a ser eficaz e você também deve decidir onde deseja posicionar seu anúncio. Normalmente, o seu CPC máximo limitará suas escolhas.

Os hiatos de lance (por exemplo, US $ 0,40, 0,39, hiato de lance, 0,20, 0,19, 0,18) ocorrem quando há um aumento significativo de preço para subir um ponto no ranking de PPC. É melhor aproveitar as lacunas de lance preenchendo-as para economizar seus centavos em outras oportunidades de lances. Muitas vezes, existem palavras-chave dignas de lances menores para obter a classificação adequada na lista e produzir um bom número de cliques e uma taxa de conversão mais alta, em vez de fazer lances mais altos, mas com uma taxa de conversão ruim. Você deve ter em mente que a oferta excessiva também não é boa, mas a melhor posição para o lance mais eficaz.

O uso do gerenciamento de lances de pagamento por clique na promoção de seu site só será bem-sucedido se você dedicar um tempo para criar muitas listas em vários mecanismos e estudar o desempenho de todas as listagens. Dessa forma, você pode aproveitar ao máximo o valor gasto no processo de lances. A chave é usar as precauções necessárias para ficar à frente da concorrência.

Ferramentas de gerenciamento de lances

Para garantir melhores resultados, você pode usar ferramentas de gerenciamento de lances. Existem ferramentas de gerenciamento aceitas e aprovadas que ajudarão você em seus lances. Eles são classificados em dois tipos diferentes:

· Baseado na Web (serviços de assinatura mensal) ou,

· Baseado em PC (um software adquirido)

As ferramentas de monitoramento também podem ajudar no rastreamento de suas palavras-chave / frases e mecanismos de pesquisa, entre os quais muitas vezes geram vendas, em geral e em relação ao seu custo por clique. Isso é o que você chama de monitoramento do retorno do investimento (ROI).

Essas ferramentas de gerenciamento de lances podem incluir funções adicionais que podem não ser obtidas das ferramentas de marketing on-line que estão prontamente disponíveis. Outras ferramentas podem monitorar as ofertas dos concorrentes, produzir relatórios para diferentes partes e oferecer a capacidade de interagir com vários mecanismos de PPC. Isso é particularmente útil para quem gerencia mais de cem palavras-chave em vários mecanismos PPC para aumentar a produtividade e economizar tempo.

O Programa de Avaliação PPC

Este programa é muito simples de baixar, totalmente gratuito e realmente funciona! 

Não sendo necessário patrocínio, nenhum custo para participar, uma vez configurado, a única coisa que você faz é deixar o computador ligado e o sistema será executado automaticamente e você poderá rastrear sua renda a cada segundo.

Este programa opera comparável a programas "clique em um mecanismo de pesquisa e seja pago", com a exceção do seguinte:

1. É executado automaticamente de forma semelhante à navegação automática, portanto, não é necessário clicar em nenhum link.

2. Ele não fornece apenas um mecanismo de pesquisa, mas há pelo menos vinte e um em execução no momento.

Se você executar o computador continuamente por vinte e quatro horas por dia, poderá ganhar até quinze dólares por dia. No final do mês, quando eles adicionarem mais de duzentos mecanismos de pesquisa, você poderá ganhar até sessenta dólares por dia, sem fazer nada, apenas estar online.

Além disso, você recebe outros cinco por cento do tempo de execução de suas referências; esses encaminhamentos podem chegar a quatro níveis.

Todo mecanismo de pesquisa cria um total independente do seu tempo navegando. Você deve atingir sessenta dólares antes do pagamento ser feito por cada um dos mecanismos de pesquisa.

Normalmente, quando você está executando o computador on-line por vinte e quatro horas por dia, sem qualquer indicação, para chegar a sessenta dólares, levaria mais ou menos dois meses, com os 24 motores de busca em execução. Agora considere isso: sessenta multiplicado por vinte e quatro será igual a mil quatrocentos e quarenta. É quanto você ganhará em dois meses, sem fazer nada.

Inscrever-se:

Anote este URL, pois você o usará como seu patrocinador: 

http://www.ppcappraisal.com/register.php?fT=1&RefId=14387
1. Vamos para http://www.ppcappraisal.com/register.php?fT=1&RefId=14387 e preencha o formulário.

2. Onde estiver solicitando o nome da empresa, coloque a avaliação do PPC. Para o URL, coloqueppcappraisal.com. Para identificação fiscal, insira N / A. Preencha o restante do formulário com suas informações pessoais. Observe que a avaliação PPC não aceita nenhum endereço de e-mail com pontos finais ou caracteres não alfabéticos. Se você precisar de um novo endereço de e-mail apenas para essa intenção, registre-se emhttp://www.hotmail.com/; eles oferecem uma conta gratuita.

3. Conecte-se (isso o levará a um menu).

4. Clique em "Selecionar tudo" na parte inferior das páginas.

5. Volte novamente para o final da página e pressione "selecionar tudo" e depois "solicitar"

6. Haverá mais de duas páginas que aparecerão. Faça o mesmo para todas as páginas.

7. Vá para a sua conta PPC e clique em "estatísticas" e observe a exibição de todos os mecanismos de pesquisa e seus ganhos totais.

8. Faça o download do "teste 33" (vá para http://66.84.56.206/ppc/test33.exe) e salve-o na área de trabalho.

9. Conecte-se para avaliação PPC, selecione campanhas no menu.

10. Anote uma cópia do URL do seu portal

11. No navegador test33, acesse ferramentas, analista, ação, configuração; você verá dois quadrados vazios; no lado inferior esquerdo, clique em anexar e aguarde a janela pop-up aparecer aberta.

12. Dentro dessa janela, digite o conjunto 1 e pressione OK.

13. Após o que, desaparecerá.

14. Volte para ferramentas, analista, ato, pressione o conjunto 1 e o URL será carregado.

15. Vá para ferramentas, analista e clique em loop e clique em navegação.

16. Na parte inferior, clique na palavra "seis" e isso abrirá seis mecanismos de pesquisa diferentes.

17. Agora o teste 33 começará ao clicar em todos os mecanismos de pesquisa.

18. Não ajuste nenhuma configuração. Você pode minimizar a janela e ainda trabalhar no wok normal do computador. Ele continuará clicando nos mecanismos de pesquisa e nunca interferirá no que você faz. Esses são os mecanismos de pesquisa que esgotam ou são executados nesse programa em particular. Eles estão fazendo isso e efetuando pagamentos para melhorar ou aumentar seus números, para que possam ter uma chance melhor de competir com o Google ou o Yahoo.

Programas de afiliados Cash e Pay-Per-Click

Na verdade, existem dois tipos de programas afiliados ao PCC - aqueles que pagam uma comissão com base no número de cliques e o outro com base nas vendas. O esquema de pagamento por clique é muito mais popular do que o pagamento por lead, porque o afiliado é pago apenas clicando no anúncio, independentemente de o visitante comprar ou não do comerciante afiliado. Além disso, as chances de um visitante comprar algo do comerciante afiliado não são tão altas assim.

Importante!Ao escolher um programa de afiliado, leia atentamente as letras miúdas - alguns programas de pagamento por clique obtêm a proporção do número de pessoas que acessaram seu site e das pessoas reais que clicaram no anúncio. Se você tem um site muito segmentado, isso pode prejudicar seus ganhos.

Como eu começo?

Claro, você precisa ter um site. Dependendo do seu público-alvo, escolha o melhor comerciante afiliado mais relacionado ao seu tópico. Por exemplo, seu site é sobre Carpintaria, você pode procurar programas afiliados que vendam ferramentas usadas em carpintaria.

No entanto, se você não tem um site, isso não é um problema. Você pode criar um site de conteúdo sobre absolutamente tudo sob o sol, como "Cuidando dos cães" ou "Decorando sua própria casa". Mas espere, ainda não acabou. Estamos diante de um dilema - sobre como aumentar o tráfego! Você primeiro precisa que os internautas vejam seu site e depois o anúncio.

Como aumento meu tráfego?

Primeiro, projete seu site de forma a atrair usuários da Internet. Um site fácil de usar é sempre recomendado para que os clientes saibam em qual deles clicar. Leve em consideração a aparência do anúncio. Se não parecer profissional, provavelmente os usuários o ignorarão. Coloque o anúncio em um local estratégico - onde os usuários possam vê-lo claramente. A visibilidade do anúncio é sempre importante.

Outra maneira é postar um link para o seu site em fóruns, comunidades da web, artigos de ezine ou quadros de avisos. No entanto, esse método exige muito esforço - que anula seu objetivo de obter dinheiro fácil em primeiro lugar! A chave é fazer algo uma vez e esquecê-lo. É como colocar seus negócios no piloto automático. Para manter seus negócios de pagamento por clique, não se esqueça de rastrear a atividade do site, assim você fica atualizado sobre quanto dinheiro está ganhando.

Posso ganhar mais dinheiro?

Se você acha que pode passar para o próximo nível, tente um programa de afiliados de duas camadas. Isso lhe dá o poder de recrutar afiliados. Além do dinheiro que você recebe com os cliques do seu site, você também receberá uma porcentagem do que seu afiliado gera. Algumas empresas concedem 30% a uma comissão crescente de 50% em todas as vendas de referência.

Lembre-se, você deve poder gerenciar e monitorar seu programa de afiliados. Se você pode recrutar mais afiliados, pode ser pago mais sem sequer mover um dedo! Escolha afiliados que provavelmente possam atrair mais usuários da Internet e gerar mais tráfego. Você só precisa conhecer as pessoas certas.

Em conclusão: para SEO ou PPC?

A comunidade online é definitivamente um grande mercado que você não pode ignorar, principalmente se você tem um negócio na Internet. Existem milhares, senão milhões, de consumidores que você pode acessar na Internet.

Ao mesmo tempo, a Internet também apresenta um desafio bem diferente. O fácil acesso que a Internet fornece também oferece a concorrência que você possa imaginar. Está muito lotado e congestionado.

Ter um site não é suficiente para tornar sua empresa funcionando e capaz de competir. Você deve tomar outras alternativas para permitir que a comunidade online acesse seu site a qualquer taxa ou chance possível.

Você tem que expor seu site. Torná-lo conhecido. Tem que ser visível. Tem que ser frequentemente alvejado por consumidores e surfistas.

Invista na comercialização do seu site da Internet. Existem basicamente duas opções disponíveis para você, o SEO e o PPC. Essas duas são provavelmente as alternativas mais desejáveis ​​que você pode obter para o seu negócio na Internet como estratégia para o marketing de mecanismos de busca.

1. SEO

SEO significa Otimização de Sites. Algumas pesquisas indicam que 60% - 70% dos internautas e usuários de fato recorrem ao uso do mecanismo de busca do Google para encontrar e localizar sites e páginas, para qualquer tópico que desejarem. SEO é o processo adotado para garantir que a Internet use encontre seu site quando classificado entre os principais resultados de uma pesquisa. Dessa forma, você pode ter certeza de que estará visível e se destacará claramente do resto.

Para obter uma otimização do mecanismo de pesquisa, você precisará criar em seu próprio site da Internet freqüentemente acessando links da Internet para páginas do site. O processo envolverá o IBLN ou a Rede Independente de Retaguarda de Link, na qual centenas ou até milhares de páginas serão utilizadas para promover um site específico de um cliente.

Em SEO, você não precisa pagar pelos cliques, embora exija que você gaste tempo pesquisando para obter uma combinação favorável de anúncios e público-alvo. O processo de SEO é de longo prazo. São necessários meses, seis meses, no mínimo, antes que o resultado adequado seja totalmente alcançado, mas, uma vez atingido o objetivo, você definitivamente obterá uma fonte constante de lucro.

2. PPC

O PPC cede lugar à publicidade em um mecanismo de pesquisa. Estas são listagens patrocinadas que você vê sempre que faz uma pesquisa. Haverá uma cobrança sempre que um visitante ou internauta clicar em qualquer um de seus anúncios. Primeiro, haverá um processo de licitação. O maior lance pelo preço por clique definitivamente terá a chance de ser listado pela primeira vez no mecanismo de pesquisa.

Com esse tipo de publicidade, você ainda pode basicamente controlar sua campanha enquanto cria seu próprio anúncio. Você também gerenciará o público-alvo e ainda permanecerá dentro dos limites do seu orçamento. A maioria dos fornecedores de publicidade PPC permitirá que você especifique o mercado-alvo, por tópico, setor ou localização geográfica. Você também pode verificar muito bem se seu anúncio é exibido e se é competitivo com o restante.

Existem alguns benefícios garantidos quando você maximiza a estratégia de PPC.

· O PPC permite anunciar para toda a comunidade online. Também é relativamente fácil de configurar.

· À primeira vista, a publicidade PPC pode parecer muito cara. Será que alguém lá fora continuará clicando no seu anúncio? Definitivamente, você terá uma conta grande sem o lucro esperado de sua parte. Se isso oferecer muitas preocupações, tenha certeza de que existe uma proteção para você. As redes são capazes de reconhecer cliques fraudulentos.

· Você também pode definir um orçamento para um determinado período. No momento em que seu orçamento for esgotado pelo número de cliques desejado, seus anúncios não serão mais exibidos até o próximo período em que você desejar que ele seja exibido novamente.

· Você também poderá se ajustar bem às mudanças nas demandas e tendências do mercado.

Ao decidir qual das duas estratégias funcionará corretamente para você, pense em seus objetivos e em seus recursos. Definitivamente, oferecem benefícios e vantagens que funcionarão para o seu bem. A melhor maneira de abordar esses dois é avaliar de acordo com seus planos de curto e longo prazo. Faça o curso PPC para seus objetivos de curto prazo e escolha SEO se você tiver objetivos de longo prazo.


Existe mundo lá fora para você agora. Apenas certifique-se de fazer o que funcionará melhor em seus empreendimentos e visões empresariais. O segredo do sucesso está em suas mãos. Basta estudar bem as suas opções e obterá exatamente o que deseja!
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